
 
 

 

 

 

 

 

Благотворительность в СМИ России 

в 2007 году 
 

 

 

Основные параметры информационного поля 

 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

Подготовлено на основе мониторинга и анализа источников СМИ, содержащихся в БД «Интегрум» по следующим категориям: 

  

 Интернет-издания (778 источников)  

 Информационные агентства (582 источника) 

 Компьютерная пресса (64 источника) 

 Региональная пресса (1994 источников) 

 Теле-Радио Эфир (129 источников) 

 Центральные газеты (353 источник) 

 Центральные журналы (629) 

 

Всего суммарно – 4529 источника 



 

Качество информационного поля за 2007 год: 

соотношение случайного и содержательного 

42%
58%

Содержательные публикации Случайные упоминания
 

 

 

Всего упоминаний «благотворительность» в 2007 году – 23.437 
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Качество информационного поля: динамика развития

Содержательные публикации Случайные упоминания
 

 

 

 

 



 

Отношение СМИ к благотворительности в 2007 году: 

позитив, негатив, информирование

2%

44%
54%

Положительные Отрицательные/неоднозначные Нейтральные
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Отношение СМИ к благотворительности: динамика развития

Положительные Отрицательные/неоднозначные Нейтральные
 

 

 

 



 

 

 

Внимание к благотворительности в 2007 году: 

активность федеральных и региональных СМИ

64%

36%

Региональные СМИ Федеральные СМИ
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Внимание к благотворительности федеральных и региональных медиа: 

динамика развития

Региональные СМИ Федеральные СМИ
 

 

 

 

 

 



 

 

 

Внимание СМИ к благотворительности в 2007 году: соотношение 

по типам медиа  

3%9% 20%

41%

27%

Информационные агентства Интернет Региональная пресса Федеральная пресса ТВ/Радио
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Внимание к благотворительности по типам СМИ: динамика развития

Информационные агентства Интернет Региональная пресса Федеральная пресса ТВ/Радио
 



 

Субьекты благотворительной деятельности в 2007 году: активность 

СМИ в освещении тематик

4%

27% 33%

21% 15%

Корпоративная благотворительность Благотворительность фондов и НКО

Частная благотворительность Государственная благотворительность

Другое
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Субьекты благотворительной деятельности: динамика развития

Корпоративная благотворительность Благотворительность фондов и НКО Частная благотворительность

Государственная благотворительность Другое
 


